8 ENQUETE

MARCHE Les
Francais — surtout les

femmes — sont de plus
en plus intéressés par
les sites dédiés a la santé.
IIs sont en revanche plus mé-
fiants lorsqu'il s'agit d'acheter des pro-
duits de santé en ligne. Certains acteurs prennent
néanmoins le pouls d'un marché en pleine expansion.
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I'information locale»

Jean-Pierre Remy Pascal Garcia

3 PERSPECTIVES

La logistique,
-4 pierre angulaire
- de l'e-commerce

Appliquée a I'e-commerce, la fonction
logistique réclame un traitement plus fin. Les
cyberclients attendent d’étre rassurés et livrés
rapidement. Des exigences qui induisent une
organisation spécifique.

Bien optimiser son
réeférencement naturel

MOTEURS Etre bien référencé sur les moteurs
de recherche est indispensable pour que se P A_ G-E

rencontrent |'offre d'un site et la demande des
internautes. Les conseils de plusieurs experts
du référencement pour déployer une stratégie

efficace.
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